Paverskite klientus zaidéjais:
Kaip skaitmeniniai prekiy zenklai naudoja pabégimo kambarius, kad
padidinty jsitraukima

Skaitmeniniame pasaulyje, persotintame turinio, vien démesio patraukimo
nebeuztenka. Dabar iS tiesy svarbu nuolatinis, prasmingas jsitraukimas.

Auditorijos greitai slenka, instinktyviai praleidzia skelbimus ir filtruoja viska, kas atrodo
grynai sandorio tipo. Reaguodami j tai, j ateitj orientuoti skaitmeniniai prekiy zenklai
keiCia savo poziurj. Uzuot kalbéje su klientais, jie kvieCia juos dalyvauti.

Viena rysSkiausiy Sio pokycio iSraiSky yra skaitmeniniy pabégimo kambariy, kaip
rinkodaros ir jsitraukimo priemones, iSkilimas.

Nuo pasyvaus ziaréjimo iki aktyvaus dalyvavimo

Tradiciné skaitmeniné rinkodara paremta pertraukimais — skelbimais sklaidos
kanaluose, iSSokanciais langais puslapiuose ir kampanijomis, konkuruojanciomis dél
démesio sekundziy. Pabégimo kambariai vadovaujasi visiSkai kita logika. Jie skatina
pasinerti, o ne pertraukti.

Kai klientai patenka j prekés Zenklo pabégimo patirtj, jie Zengia j pasakojima. Jie

kurj jie praleidzia su prekés Zenklu, ir kartu skatina emocinj jsitraukima.

Sékmé atrodo uZsitarnauta. Ir Sis pasiekimo jausmas tampa siejamas su paciu prekées
Zenklu.

PsichologisSkai pabégimo kambariai remiasi trimis galingais veiksniais:
e Smalsumas,
e skubus reikalas,
o atlygis.

Kartu tai sukuria jsiminting jsitraukima, o ne trumpalaikius jspudZzius.

Kaip prekiy zenklai taiko pabégimo kambariy mastyma

Jvairiuose sektoriuose skaitmeninés organizacijos eksperimentuoja su pabégimo
stiliaus patirtimis, siekdamos skirtingy strateginiy tiksly.

Patirtiniy produkty pristatymai

Technologijy jmones jtraukia pabégimo mechanikg | paleidimus ir demonstracines

versijas. UZuot Ziliréje mokomajg medziaga, vartotojams gali tekti sustabdyti
kibernetinge atakg arba atkurti sistemg naudojant realias platformos funkcijas.

Mokymasis tampa praktiniu. [vadas tampa jsimintinas.
Vadovaujamas atradimas el. prekyboje

Mazmeninés prekybos prekiy Zenklai kuria sezonines arba temines pabégimo keliones,
kurios veda klientus per atrinktus produktus. Aprasymuose, vaizdinéje medziagoje ar
interaktyviuose puslapiuose pasléptos uzuominos skatina tyrinéti ir kartu stiprina
prekeés zenklo tapatybe.



Uzbaigimas daznai atrakina:
e Ankstyva prieiga
o |Sskirtinés nuolaidos
e Riboto leidimo turinys
Narsymas tampa atradimu.
Potencialiy klienty paieska per zaidima
Paslaugy teikéjai ir lyderiaujantys prekiy zenklai naudoja trumpesnius pabégimo

v v o—

sprendimy keliais ar galvosukiais su laiko apribojimais — taip skatinama dalytis ir
renkami vertingi pirmieji duomenys.

Visuose Siuose panaudojimo buduose iSsiskiria vienas principas:

|sitraukimas auga, kai klientai daro kg nors prasmingo, o ne tik tada, kai mato kg nors
reklaminio.

Pabégimo kambariy, stiprinanciy prekés zenkla, kirimas

Kad pabégimo kambariai veikty strategiskai, jie turi bati daugiau nei linksmi galvosukiai.
Efektyviausios patirtys glaudziai dera su prekés zZenklo naratyvu, klienty kelione ir
verslo tikslais.

Istorija, kuri atrodo autentiSka

Kiekvienas sékmingas pabégimo kambarys prasideda jtraukiamu pasakojimu —
paslaptimi, misija ar nuotykiu. Svarbiausia, kad §i istorija atspindéty prekés Zenklo tong,
vertybes ir tapatybe, uztikrinant, kad patirtis baty tikra, o ne banali.

ISSukiai su tikslu
Kiekvienas galvosukis turéty pagilinti supratima:
e Produkto galimybiy iSrySkinimas
o Paslaugos naudos sustiprinimas
e Pagrindinio turinio tyrinéjimo vedimas
Kai zaidimo eiga ir prasmé sutampa, mokymasis vyksta nataraliai.
Aiskus kelias j veiksma

Pabégimo kambariai turéty vesti kaZkur vertingoje vietoje. Gerai suprojektuoti
pabegimo kambariai sujungia emocinj pasitenkinimg su aiskiu kitu Zingsniu:

e Asmeniniai pasitlymai
o I8skirtiniai iStekliai
e Ankstyva prieiga prie produkto
o Bendruomeneés kvietimai
Pergalés akimirka tampa atsivertimo akimirka.

ISmatuojamas poveikis, neapsiribojantis naujumu



Pabégimo kambariai gali atrodyti zaismingi, taCiau jy rezultatai yra strategiski ir
iSmatuojami. Prekiy Zenklai, naudojantys interaktyvias patirtis, daznai pranesa:

e llgesnés sesijos trukmés

« Didesnis konversijy ir pasirinkimo rodiklis

o Padidéjes dalijimasis socialiniuose tinkluose

o Didesnis prekés zenklo atpazjstamumas ir lojalumas
Priezastis paprasta:
Zmonés daug ryskiau prisimena patirtis nei Zinutes.
Dalyvavimas kuria atmintj. Atmintis skatina lojaluma.

Platesnis poslinkis link patirtinio jsitraukimo

Pabegimo kambariy iskilimas atspindi platesne skaitmeniniy santykiy transformacijg.
Siuolaikiné auditorija, ypa¢ skaitmeninés kartos atstovai, tikisi:

o Saveika
e Agentira
« Pasakojimas
o Atradimas
Juos maziau jtikina vien jtikinéjimas, o labiau jtakoja patirtys, kurias jie gali tyrinéti.

Todel pabegimo kambariai yra ne tik kiirybiné taktika. Jie yra platesnio judejimo link
dalyvaujamuyjy, patirtimi pagrjsty prekés Zenkly ekosistemy dalis.

Kai klientai zaidzia, seka jsitraukimas
Klienty pavertimas Zaidéjais keiCia rySio pobud;.
Jis pakeicia:
o Pertraukimas su panardinimu
o Jtikinimas tyrinéjimu
e Pasyvus sgmoningumas su aktyvia atmintimi

Skaitmeniniams prekiy Zenklams, siekiantiems gilesnio jsitraukimo, pabégimo
kambariai sitlo daug daugiau nei naujuma. Jie suteikia struktrizuotg badg derinti
pasakojimg, mokymasi ir konvertavimg formatu, kuris Siuolaikinei auditorijai atrodo
nataralus.

Tikrasis klausimas nebéra tas, ar Zaidimy pagrindu sukurtos patirtys priklauso
skaitmeninei rinkodarai.

Tal, kaip karybiskai ir autentiSkai prekiy Zenklai nori juos naudoti.
Nes démesio ekonomikoje laimi prekiy Zenklai ne visada yra garsiausi.

Jie yra tie, kurie kvieCia zmones zaisti.



Sis straipsnis buvo parengtas kaip ,,Erasmus+* jaunimo iniciatyvos projekto ,,Pabégimo
kambariai skaitmeniniam verslumui®, Nr. 2023-2LT02-KA220-YOU-000183156, finansuojamo
Europos Sajungos, dalis. Turinys atspindi tik autoriaus poziiirj, ir Nacionaliné agentiira bei
Europos Komisija negali buti latkomos atsakingomis uz bet kokj jame pateiktos informacijos
panaudojimg.
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